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อาหารคื อปั จจัยสำคัญที่ ส่งผลต่อร่างกายโดยตรงจึ งมี คำพู ดที่ ว่า
“You are what you eat” สัตว์ เลี้ ยงก็ ไม่ต่างจากเรา เพี ยงแต่ เขาไม่สามารถเลื อกเองได้
จึ งเป็ นหน้ าที่ ของ “เจ้ าของ” ที่ ต้ องดู ว่าอาหารไหนดี ต่อสุขภาพของเขา

และเจ้ าของหลายท่านก็ ไม่ทราบถึ ง ความสำคัญนี้   จึ งมักเลื อกอาหารที่  เขาดู ชอบกิ น
หรื อบางท่านไม่ทราบว่าส่วนประกอบ ไหน ที่  เป็ นอันตรายต่อพวกเขา

ทำให้ สุนัขรับประทานอาหารที่ มี ส่วนประกอบที่ ส่งผล
เสี ยต่อสุขภาพในระยะยาวเข้ าไป เมื่ อเวลาผ่านไป น้ องหมาและน้ องแมวก็ จะเริ่ มล้ มป่ วย

Pawdy (พอดี้  ) จึ งเกิ ดจากความตั้งใจของแม่น้ องหมาคนหนึ่ งที่ ต้ องการให้ น้ องหมาและ น้ องแมวที่ คุณรัก
มี สุขภาพดี และไม่ เจ็ บป่ วย จึ งได้ ตัดสิ นใจคิ ดค้ นสู ตรอาหารที่ ตอบโจทย์  ในด้ านสุขภาพของน้ องหมา
และน้ องแมว ไม่ส่งผลเสี ยต่อพวกเขา และยังอร่อยถู กใจ ด้ วยความตั้งใจที่ อยากให้ เขาเติ บโตแข็ งแรง
และอยู่ กับคุณไปนานๆ เพราะเราเข้ าใจดี ว่า เขาเป็ นส่วนหนึ่ งในครอบครัวคุณ
จึ งเกิ ดเป็ น.. Pawdy (พอดี้  ) อาหารที่   ดี พอ และพอดี  สำหรับน้ องหมาน้ องแมวที่ คุณรัก

 พอดี้



คำว่ า "Longevity" มันไม่ ใช่ แค่คำ หรู  ๆ ทางวิ ทยาศาสตร์  
แต่มันคื อ "คำ อธิ ษฐานลึ ก ๆ" ของมนุ ษย์ พ่อหมาแม่หมาทุ กคน

คื อความหวังว่ า…“อยู่  กั บเราไปอี กหน่อยนะ” 
“ปี หน้ าก็ ยั งอยากถ่ ายรู ปร่วมกับเธอ”

“หนู จะกิ นข้ าวพร้ อมแม่ ไปอี กกี่  ปี  ก็ ได้ ทั้ งนั้ น ขอแค่หนู ยั งอยู่  ”
และนั่ นแหละ..

คื อเหตุ ผลที่   “เปลี่  ยนก่อนป่ วย” ไม่ ใช่ แค่ป้ องกันโรค
แต่มันคื อ วิ ธี หนึ่  งในการ "ยื ดเวลารัก" ให้ กับชี วิ ตหมาแก่

ให้ เค้ าอยู่  กั บเราได้ นานที่  สุ ด ด้ วยคุ ณภาพชี วิ ตที่  ดี  ไม่ ใช่ แค่  “อยู่  รอด”

“แก่ ไม่ ใช่ปั ญหา…แต่การไม่ เปลี่  ยน คื อสิ่  งที่  เรามักเสี ยใจที หลั ง”
เปลี่  ยนก่อนป่ วย เพื่  อให้ หมาแก่มี วันพรุ่ งนี้  กั บคุ ณนานขึ้  น”



Pawdy Maturity Senior 7+

อาหารสุนัขสูงวัย อายุ 7 ป� ขึ�นไป

ที� คิดและพัฒนามาด้วยความรัก

ความรู้ และนํ�าตาของคนเลี�ยง

หมาแก่ตัวจริง



หัวข้อ (Subject)

“Tell Me About Your Old Friend”

เล่าให้เราฟ� งหน่อย...
ว่าเขาเคยดีใจแค่ไหนเวลาได้ยินเสียงกุญแจประตู

ว่าเขาเคยนั�งเฝ� าคุณทั�งคืนวันที� คุณอกหักใช่ไหม

ว่าเขายังยิ�มให้คุณ แม้ตอนเดินช้าลงใช่หรือเปล่า

วันนี� ...อย่ารอให้เขาป� วย แล้วค่อยเปลี�ยน
เปลี�ยนวันนี�  ในวันที� เขายังอยู่



แนวความคิดหลักในการโฆษณา (Advertising Concept)

ทุกคนมีหมาตัวหนึ�งในชีวิต
ที� ไม่ใช่แค่สัตว์เลี�ยง แต่คือ "บทในชีวิตจริง"
เขาคือเพื�อนสนิท คนในครอบครัว ความทรงจําที� ไม่เคยพูดถึง

จนวันที� เขา “เดินช้าลง” และ “ไม่กินข้าว” เราถึงเริ�มกลัวคําว่า “สายเกินไป”

วันนี�  Pawdy ขอชวนทุกคนเขียนตอนต่อของเรื�องนั�น
ด้วย “อาหารที� ให้ชีวิตใหม่กับน้องหมาสูงวัย”
และคลิปนี� ...จะกลายเป� นแรงกระเพื�อมแห่งการดูแลหมาสูงวัยของทั�งประเทศ



วัตถุประสงค์ของการสร้างสรรค์งานโฆษณา (Creative Objective)

เปลี�ยนใจคนดูให้ลุกขึ�นมาเปลี�ยนพฤติกรรมการเลี�ยงหมาแก่
กระตุ้นให้เข้าใจว่า “หมาแก่ ไม่ใช่จุดจบของความรัก แต่คือบทพิสูจน์ของมัน”

สร้างคลิปที�  “คนแชร์เพราะร้องไห้ด้วยนํ�าตาแห่งความรัก”
ส่งคลิปที�  “คนดูแล้วเดินไปหาหมาแก่...แล้วกอดแน่นๆ”
จุดประกาย “การเคลื�อนไหวระดับประเทศ” เพื�อหมาสูงวัย



ข้ อความหลักที่  ต้ องการสื่  อ (Key Message)
 

แก่…ไม่ ใช่ จุ ดจบ แต่คื อจุ ดเริ่  มต้ นของการดู แลที่  ลึ กซึ้  ง
ความรักที่  ดี …ต้ องไม่มาช้ าเกิ นไป
ถ้ าเลื อกได้ …ไม่มี ใครอยาก “เข้ าใจเขา” ตอนที่  เขาหลับไปแล้ ว

    *ใช้ ทั้ ง 3 key Message



  สโลแกนของสินค้าหรือแบรนด์ (Tagline & Slogan)

สโลแกน “เปลี�ยนก่อนป� วย”: เรียบ ง่าย แต่ทรงพลัง

และเมื�อเอามา blend กับบริบทของหมาแก่ มันจะไม่ใช่แค่แนว “เชิงรุกด้านสุขภาพ”

แต่มันคือ บทเรียนของเจ้าของหลายคน ที� มักเปลี�ยนใจช้าไปหนึ�งก้าวเสมอ

ถอดความหมายเชิงลึกของ “เปลี�ยนก่อนป� วย” สําหรับหมาแก่:
เปลี�ยนก่อนที�หมาเริ�มเดินช้า
เปลี�ยนก่อนที�หมาไม่มากินข้าว
เปลี�ยนก่อนที�หมาเริ�มหายใจหอบ
เปลี�ยนก่อนที� คุณจะรู้ตัว…แล้วนํ�าตาไหลในวันสุดท้าย



แนะนําเพิ�มเติม 4 แนวทางการ blend คํานี� เข้ากับแคมเปญ
1. เป� น Key Message แบบกัดใจ:

“แก่ไม่ใช่ป� ญหา…แต่การไม่เปลี�ยน คือสิ�งที� เรามักเสียใจทีหลัง”
เปลี�ยนก่อนป� วย เพื�อให้หมาแก่มีวันพรุ่งนี� กับคุณนานขึ�น”

2. เป� นจุดหักมุมในคลิป (คล้าย voice-over ป� ดท้าย):
“เขายังไม่ป� วย...แต่เขาแก่แล้ว”
“และแก่…ก็คือเวลาที� ดีที� สุดในการเปลี�ยน”
Pawdy Senior 7+ เปลี�ยนก่อนป� วย เพราะแก่...ไม่ควรรอให้แย่ก่อน

3. เป� น Hashtag หรือ Movement:

#เปลี�ยนก่อนป� วย #แก่แล้วดูแลเลย #หมาแก่ไม่รอวันป� วย

4. เป� น Tagline เวอร์ชัน “สะกิดใจคนเลี�ยง”:
Pawdy Senior 7+
เพราะทุกวันที� เขายังเดินไหว…คือโอกาสที� เราจะ “เปลี�ยนก่อนป� วย”
น้องๆจะเอาไปใช้เป� น tagline, hook หรือ anchor ในคลิปได้

คํานี� มันดีมากจริง ๆ ถ้าใช้ถูกจังหวะ มันจะกลายเป� นประโยคที�  “กัดใจคนเลี�ยงหมา” แบบเงียบ ๆ แต่ฝ� งลึกมากเลย



 ข้ อมู ลแบรนด์ หรื อผลิ ตภัณฑ์  (Information)  
Pawdy เป็ นแบรนด์ อาหารสัตว์ ที่  ก่ อตั้ งโดย “พี่  ต้ อง” พรพรรณ ประเพณี  
เจ้ าของที่  ไม่ ได้ เป็ นแค่นั กธุ รกิ จ แต่คื อแม่ ของสุ นั ข 14 ตัว ที่  เลี้  ยงมาด้ วยมื อ 
และทุ กตัวมี อายุ เกิ น 10 ปี ขึ้  นไปอย่ างน่ าทึ่  ง แรงบันดาลใจของสู ตร Senior 7+ 
มาจาก “เห็ ดหอม” สุ นั ขสายพันธ์ ยอร์ คเชี ยร์ ตั วแรกที่  เปลี่  ยนชี วิ ตพี่  ต้ อง 
ผู้ ชายตัวเล็ กที่  ไม่ เคยทิ้  งเธอไปไหนแม้ ในวันที่  เธอร้ องไห้  ไม่มี ใครเข้ าใจ
พี่  ต้ องตั้ งใจสร้ างสู ตรนี้  จากหัวใจ โดยทดลอง วิ จัย และลงมื อเลื อกวัตถุ ดิ บเอง 
จนได้ อาหารที่  ไม่ ใช่ แค่อร่อย แต่ ช่วยให้ หมาแก่  “มี ชี วิ ตอี กครั้ ง”

แบรนด์ พอดี้   ผลิ ตอาหารสัตว์ เลี้  ยงเกรดพรี เมี ยม
Pawdy Senior 7+ เป็ นสู ตรเฉพาะสำ หรับสุ นั ขอายุ  7 ปี ขึ้  นไป
ผ่ านการวิ จัยร่วมกับสัตวแพทย์  โภชนาการครบถ้ วน
Mood ของแบรนด์ : Emotional, Scientific, Warm, Trustworthy



Do

มีผลิตภัณฑ์อยู่ในซีน

มีรูปเม็ดอาหารรูปหัวใจ

มีฉากน้องหมากินอร่อย

เรียก “ พอดี�  “ ได้ถูกต้อง

Don’t

ใช้คําหยาบคาย

ใช้สรรพนามเรียกหมาว่า “มัน”

ไม่ใช้ภาพสุนัขเจ็บป� วยรุนแรง
      ห้ามบังคับสุนัขเวลาถ่ายทํา

สื�อสารในเชิงเปรียบเทียบกับแบรนด์อื�น หรือไป

ในทางลามก, บลูลี� , และเกี�ยวกับศาสนา
การเมือง กษัตริย์







 จุ ดขายของผลิ ตภัณฑ์  (Selling Point) 

พอดี้  เป็ นอาหารคุ ณภาพสู ง Pawdy Senior 7+ ผ่ านงานวิ จัยจริ ง: ในโครงการ 
“พัฒนาอาหารที่  มี คุ ณค่ าทางโภชนาการครบถ้ วน พร้ อมทดสอบการยอมรับ 
ความปลอดภัย และประสิ ทธิ ภาพในสุ นั ขสู งวัย”
ผลวิ จัยชัดเจน:
✅ ค่ าการย่อย (Palatability Test) สู งถึ งเกื อบ 90%
✅ หมาแก่กลับมากิ นอาหารได้  /ค่ าการยอมรับอาหาร 
(Acceptability Test) สู งถึ งเกื อบ 90% 
✅ ย่อยง่าย ดู ดซึ มง่ าย ร่ างกายนำ ไปใช้ เสริ มสร้ างและซ่อมแซม 
ทำ ให้ น้ องหมาสู งวัย มี แรง มี รอยยิ้  ม กลับมามี ชี วิ ตชี วาอี กครั้ ง



 การกําหนดจุดขายด้านจิตวิทยาและกายภาพ
กายภาพ:

หมาแก่กลับมาวิ�งเล่น
ร่าเริงขึ�นแม้ไม่ต้องใช้ยา
รักอาหารจนเจ้าของพูดว่า “ไม่เคยเห็นเค้ากินเยอะขนาดนี� เลย”

จิตใจ:

เจ้าของได้ชดเชยบางสิ�งที� เคยพลาด

สร้างความรู้สึก “เราได้ทําดีที� สุดแล้ว”

 อารมณ์ของงานที�อยากจะได้ (Mood & Tone)
ละมุน ซึ�ง นุ่มลึก แต่สะเทือน

เหมือนดูเรื�องจริงของชีวิตคนอื�น…แต่ร้องไห้เพราะมันคือเรื�องของเรา



 การกําหนดลีลาของโฆษณา (Tone) เช่น Hard Sell, Soft Sell

Soft Sell + Emotional Storytelling แบบ 100%
เน้น "Real Story" หรือสมมุติเรื�องได้ ถ้ามี emotional impact เท่ากัน

Narration ควรเป� นมุมของเจ้าของ / หมา / ลูกของเจ้าของหมา

      / หรือแม้แต่คนที� เคยเสียหมาไปแล้วก็ได้

กําหนดเป� าหมายของการโฆษณา (Target)
Pet Parent ที�มองว่า “หมา = ลูก”

อายุ 25 – 45 ป�  ใส่ใจการดูแลสุขภาพน้องหมา



 ช่องทางการสื�อสาร (Media Channels)
TikTok 9:16

Facebook 4:5 / 9:16

YouTube 16:9

YouTube Shorts 9:16

Instagram 4:5 / 9:16

สามารถเลือก Platform ใดก็ได้ หรือเลือกทั�งหมด
แบรนด์ Pawdy พร้อมสนับสนุนทุกช่องทาง + โปรโมตคลิปน้องๆ อย่างเต็มกําลัง

 ความยาวของคลิป กําหนดไม่เกิน 2 นาที (Time)

พิเศษ: หากทําเป� นซีรีส์ 3 ตอน (Micro Drama) จะได้รับการพิจารณาเพิ�มเติม



 อื�น ๆ ที� สําคัญ
คลิปสามารถสร้างจากประสบการณ์จริงของผู้เลี�ยง หรือสร้างเรื�องสมมุติได้
จะพิจารณาเป� นพิเศษถ้าใช้สุนัขจริงในการถ่ายทํา

การใช้ Generative AI เช่น AI voice, AI face-aging, หรือ AI caption

      จะช่วยเพิ�มคะแนน
แบรนด์พร้อมส่งอาหารสําหรับทีมที� เข้าสู่รอบที�  2 เพื�อนําไปถ่ายทําจริง
พร้อมให้สัมภาษณ์พี� ต้อง CEO เพื�อใช้ voice หรือคําพูดจริงประกอบคลิป

แบรนด์พร้อมใช้งบโปรโมตเพื�อกระจายคลิปให้น้องๆ ที� ทําผลงานดี
ถ้าคลิปมีพลังมากพอ...มันจะถูกพูดถึงทุกป� ในวงการโฆษณา ว่า ...

     “เคยมีคลิปนึงที� ทําให้คนดูหันกลับไปกอดหมาแก่ของตัวเองแน่นขึ�น”



ทุกคนที� เคยเลี�ยงหมา…รู้ดีว่าช่วงเวลาที� ใจสลายที� สุด
คือวันที�หมาแก่เดินไม่ไหว

และวันที� เราคิดว่า “ทําไมเราไม่ดูแลเขาให้ดีกว่านี�”

ความเศร้าที�แท้จริงไม่ใช่ตอนเขาจากไป
แต่คือ “ความรู้สึกผิด” ที�ตามมาภายหลัง...

ที� เราเลือกอาหารไม่เหมาะ
ที� เราไม่เข้าใจสัญญาณของอาการเริ�มต้น
ที� เราคิดว่าเขาแค่นอนเยอะขึ�นเพราะแก่

วันนี�  Pawdy ขอชวนคุณเปลี�ยน ‘ความรู้สึกผิด’ เป� น ‘ความรู้สึกดี’

ด้วยอาหารที� คิดมาเพื�อ “แก้ไขอดีต” ให้กับหมาแก่ของคุณ...ก่อนจะสายเกินไป



Thank
You!


